
CASO SPRITE 



Problema 

•  Preferencia de la marca estaba cayendo 
•  Frecuencia de consumo 
•  Menor presencia mental 
•  Menor relevancia de campaña (La imagen no es 

nada) 
•  Menor relevancia de campaña “La imagen no es 

nada” Momento en el que la imagen era 
importante, para Sprite NO. 

 



Personalidad Sprite  

•  Positiva 
•  Autentica  
•  Relevante 



 
 
 

NUEVA CAMPAÑA 



Problema 

 
 

Falta de presupuesto para continuidad 
comparando Sprite con Coca Cola. 

Más bebidas en el mercado. 
Poco conocimiento del target. 

 
 



Target 

•  Adolescentes de entre 14 y 20 años, con 
inquietudes, movilizados, más relacionados con 

el consumo, con actitudes muy naturales. 



Coolhunting 

•  Qué era autenticidad en los 90´ 
•  Qué es la autenticidad HOY? 
•  Estudiar marcas que son de culto (boca en 

boca, no hacen publicidad) 
•  Estudiar cómo es el target, a partir de 

obsevación y entrevistas 
•  Influyentes 
•  Marcas y Autenticidad 
•  Leading Edge (Trendsetter) 

 
  



Coolhunting 

 
Se investigó con los que influyen en la cultura: 

diseñadores, fotógrafos, DJ´s, etc. ¿Qué hace 
que una marca sea auténtica y genere 

comunicación boca a boca hoy?  
 

La respuesta podría sintetizarse en estar 
atenta y hacer una crítica social.  

 



Coolhunting 

“Comenzamos trabajando con un estudio 
de cool Hunting para entender como los 

consumidores de vanguardia expresaban y 
vivían la autenticidad Hoy. Luego de este 
estudio, se visualizó el desarrollo de la 

idea creativa y se realizó una integración 
para validar la idea a nivel regional” 

 
Bernardo Geoghegan, director de planning de Ogilvv 

Crystal Ogilvy 
Fuente: Adlatina 

 



Hallazgos… 

•  Descubrieron que los jóvenes estaban ávidos de 
honestidad y un punto de vista real de lo que 

nos rodea. 



Más Coolhunting 

•  A Mulher Do Pai (La Mujer del Cura) - 
Brasil 

• Naco – México 
•  AY Not Dead - Argentina 
 
 



Marca “Como comentarista social” 
Código compartido con audiencia 

únicamente la verdad 

Alfredo Yabrán NO murió 



Objetivo Sprite 

 
• Generar redes y boca en boca 



Estrategia 

•  “Comentarista Social” 
Reforzar la autenticidad y recuperar el 

espíritu transgresor 



Observación 

 

• Hay verdades que todos callan. Por 
ejemplo, cuando alguien es engañado 

siempre es el último en enterarse. 



Insight 

 
•  “Quiero que me hablen de frente, que me 

digan la verdad, como yo lo hago” 
 

LOS ADOLESCENTES ESTAN AVIDOS DE 
VALORES COMO LA HONESTIDAD Y LA 

POSIBILIDAD DE  INCREMENTAR UN PUNTO 
DE VISTA REAL DE LO QUE LOS RODEA 



CONCEPTO 

La marca necesita conectar con una verdad 
del consumidor- que involucre la 

honestidad y la autenticidad-  con una 
verdad del producto, que es la 

transparencia. 
 

“Sprite te dice las cosas como son” 
 



IDEA 

• Honestidad Brutal 
Sprite elige un tema y te dice lo que todos 

piensan y nadie te dice. Por qué? 
 

Porque es TRANSPARENTE y HONESTA 
 





CAMPAÑA 











SPOTS 







Resultados 

•  Sprite volvió a ser relevante 
•  La identificación con la marca creció un 

38 %. 
•  19 % de ad awarnes y 32 % penetración en 

hogares y un 11 % de participación. 







Activación Sprite 



Las cosas como son – La envidia sana no existe 

Sprite continúa con su campaña Las cosas como son, esta vez a través de la 
Web. En un blog, la astróloga Aschira ayuda a los usuarios a combatir la 
envidia y difunde las bondades de la promo.  
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SPOTS 



Diplo 
Cuál podría ser otra verdad que sprite contara??? 

10 
años….) 








